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ABSTRAK 

Adinda Kristiana Kusuma Dewi, Program Studi Industri S-1, Fakultas Teknologi 

Industri, Institut Teknologi Nasional Malang Juli 2024, Analisis Penerapan Metode JIT 

(Just In Time) danDigital Marketing di UMKM Sambal Ikan Asap Blitar. Dosen Pembimbi 

ng Dr.Ir.Nelly Budiharti, MSIE dan Emmalia Adriantantri.ST.,MM. 

UMKM Sambal Ikan Asap yaitu UMKM yang mengolah sambal dengan bahan baku 

utama ikan asap yang terletak di bertempat di Perumahan BTN Tlogo permai Blok T5 

Kanigoro Kab.Blitar. Permasalahan yang terjadi di UMKM Sambal Ikan Asap yaitu 

persediaan bahan baku dalam proses produksi UMKM Sambal Ikan Asap belum 

direncanakan dengan baik karena jumlah produksi melebihi dari jumlah permintaan produk 

sambal. Dengan hal tersebut persediaan bahan baku yang digunakan mengalami kelebihan 

yang menimbulkan sisa penjualan dari sambal UMKM tersebut dan kurang optimalnya dal 

am melakukan pemasaran Digital Marketing. 

Penelitian ini menggunakan metode JIT(Just In Time) untuk meminimalisir 

pemborosan persediaan bahan baku dengan dengan rumus EOQ (Economic Order 

Quantity) guna meminimumkan total biaya persediaan, dan pembelian yang optimal. 

Dengan data yang digunakan pada periode Desember 2022 – Desember 2023. Kemudian 

pada pemasaran menggunakan metode Digital Marketing agar pemasaran yang dilakukan 

optimal. Setelah itu dilakukan analisis penyebab kelebihan sisa produk UMKM Sambal 

Ikan Asap dengan mensimulasikan penerapan JIT (Just In Time) dan Digital Marketing. 

Setelah  menganalisis  kemudian  akan  diberikan  usulan  perbaikan  pada 

proses pemasaran Digital Marketing. 

Hasil dari penelitian yaitu dengan menggunakan metode JIT (Just In Time) bahwa 

kebutuhan bahan baku dalam periode Desember 2022 – Desember 2023 dengan kebutuhan 

bahan baku 167,5 Kg. Dengan rata-rata pembelian produk 12,884. Frekuensi pemesanan 

yang awal mula dengan kebijakan UMKM setelah menggunakan metode JIT menjadi 13 

kali. Dengan kuantitas bahan baku yang optimal dengan metode JIT 165 Kg. Dengan 

frekuensi pemesanan dengan penerapan Just In Time yaitu 13 kali dan frekuensi 

pengiriman bahan baku dari satu kali pesan menjadi 1 kali. Untuk satu kali pengiriman 

kuantitas sebanyak 6,979 Kg. Dengan menggunakan metode Just In Time maka total 

pemesanan Rp. 27.454,50,- yang dari sebelumnya Rp 48.750.-. Berbanding dengan 

kebijakan UMKM frekuensi pemesanan sebanyak 24 kali dengan kuantitas pengiriman 

12,884 Kg. Dan Digital Marketing adanya usulan perbaikan penambahan sosmed 

Instagram. 
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SUMMARY 

Adinda Kristiana Kusuma Dewi, Undergraduate Industrial Study Program, Faculty of 

Industrial Technology, National Institute of Technology Malang July 2024, Analysis of the 

Application of JIT (Just In Time) and Digital Marketing Methods in Blitar Smoked Fish 

Sambal MSMEs. Supervisor Dr.Ir.Nelly Budiharti, MSIE and Emmalia 

Adriantantri.ST.,MM. 

Smoked Fish Sambal UMKM is an UMKM that processes chili sauce with the main 

raw material being smoked fish which is located in the BTN Tlogo Permai Housing 

Complex, Block T5 Kanigoro, Blitar Regency. The problem that occurs in the Smoked 

Fish Sambal UMKM is that the supply of raw materials in the Smoked Fish Sambal 

UMKM production process has not been planned properly because the amount of 

production exceeds the demand for chili products. With this, the supply of raw materials 

used has experienced an excess which has resulted in residual sales of the MSME chili 

sauce and less than optimal marketing in Digital Marketing. 

This research uses the JIT (Just In Time) method to minimize waste of raw material 

inventory using the EOQ (Economic Order Quantity) formula to minimize total inventory 

costs and optimal purchasing. With data used in the period December 2022 – December 

2023. Then in marketing using Digital Marketing methods so that marketing is carried out 

optimally. After that, an analysis was carried out on the causes of excess remaining 

smoked fish sauce UMKM products by simulating the implementation of JIT (Just In 

Time) and Digital Marketing. After analyzing, suggestions for improvements to the Digital 

Marketing marketing process will be provided. 

The results of the research, namely using the JIT (Just In Time) method, show that 

the need for raw materials in the period December 2022 - December 2023 requires 167.5 

kg of raw materials. With an average product purchase of 12,884. The initial order 

frequency with the MSME policy after using the JIT method was 13 times. With an 

optimal quantity of raw materials using the JIT method of 165 Kg. With the frequency of 

orders using Just In Time implementation, namely 13 times and the frequency of sending 

raw materials from one order to 1 time. For one delivery the quantity is 6,979 Kg. By using 

the Just In Time method, the total order is IDR. 27,454.50,- which was from previously 

IDR 48,750.-. Compared to MSME policy, the order frequency is 24 times with a delivery 

quantity of 12,884 Kg. And Digital Marketing has proposed improvements to the addition 

of Instagram social media. 
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