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Bharanatya, Setyaji Safa. 2025. Perancangan Konten TikTok untuk Media Promosi Produk UMKM D’Klotiq Klompen Batik Etniq. Tugas Akhir, Program Studi Bisnis Digital S-1, Fakultas Teknologi Industri, Institut Teknologi Nasional Malang. Pembimbing: (I) Emmalia Adriantantri, S.T., M.M., (II) Reiny Ditta Myrtanti, ST., MT.

Kata kunci: Konten TikTok, Promosi UMKM, Klompen Batik
	
Perkembangan media sosial berbasis video pendek telah mengubah strategi promosi UMKM di era digital. Perilaku konsumen yang lebih tertarik pada konten visual menyebabkan media promosi konvensional kurang efektif dalam menjangkau audiens luas. TikTok hadir sebagai platform dengan potensi jangkauan tinggi melalui algoritma rekomendasi konten. Namun, banyak UMKM berbasis budaya lokal belum memanfaatkan TikTok secara optimal. UMKM D’Klotiq Klompen Batik Etniq merupakan pelaku usaha kerajinan alas kaki berbasis budaya lokal yang memiliki potensi visual tinggi, tetapi masih menggunakan strategi pemasaran konvensional.Penelitian ini bertujuan untuk merancang konten TikTok sebagai media promosi produk UMKM D’Klotiq Klompen Batik Etniq. Metode penelitian yang digunakan adalah Research and Development (R&D) ADDIE yang meliputi tahap analysis, design, development, implementation, dan evaluation. Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara dengan pemilik UMKM, serta penyebaran kuesioner kepada audiens pengguna TikTok berusia 18–25 tahun. Data dianalisis secara deskriptif kuantitatif menggunakan skala Likert.Hasil penelitian berupa konten video TikTok berdurasi 15–60 detik yang menampilkan proses pembuatan klompen batik secara handmade, detail motif batik, dan storytelling budaya lokal. Hasil evaluasi menunjukkan bahwa konten memperoleh penilaian sangat baik dari validator ahli dan respon positif dari audiens. Simpulan penelitian menunjukkan bahwa konten TikTok layak dan efektif sebagai media promosi digital UMKM. Penelitian ini menyarankan pengembangan variasi konten secara konsisten serta pemanfaatan strategi promosi digital berkelanjutan.
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