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DAMPAK BISNIS ONLINE TERHADAP PERUBAHAN 

KONDISI SOSIAL EKONOMI PELAKU USAHA DI 

KECAMATAN KOTA ATAMBUA, KABUPATEN BELU-NTT 

ABSTRAK 

Bsnis online adalah salah satu kegiatan ekonomi yaang Banyak 

membawa perubahan dalam kehidupan sosial ekonomi saat ini, ditambah 

dengan situasi saat ini yang berada dalam masa pandemi Covid 19. Tujuan 

penelitian ini untuk mengetahui dampak perubahan  kehidupan sosial 

ekonomi ini sebelum dan sesudah adanya bisnis online di kecamatan Kota 

Atambua . Metode analisis penelitian ini deskriptif kuantitatif dengan teknik 

pengambilan sampel purposive sampling. Data yang digunakan yaitu data 

primer dan sekunder melalui wawancara dan menggunakan kuisioner. 

Analisis data menggunakan uji Wilcoxon dengan sampel penelitian 83 

responden dari  seluruh pelaku bisnis rumahan yang memanfaatkan media 

online.  

Hasil penelitian ini menjelaskan terdapat perbedaan sosial 

ekonomi masyarakat sebelum dan sesudah adanya pemanfaatan media 

online  dalam kegiatan bisnis rumahan dengan peningkatan aspek ekonomi 

dilihat dari indikator pendapatan, pengeluaran, tenaga kerja, kondisi hunian 

dan kepemilikan aset. Hasil penelitian juga menunjukan bahwa Jenis bisnis 

yang paling terkena  dampak ekonomi  adalah semua jenis bisnis dimana 

dampak yang ditimbulkan adalah bernilai positif bagi kehidupan pelaku 

usahanya. Hasil analisa tersebut menunjukan bahwa dalam kegaiatan 

pengelolaan Usaha rumahan harus ditingkatkan terus dan Untuk penjualan 

online para pelaku usaha harus tetap selalu aktif menjual sehingga omzet 

meningkat, taraf kehidupan pun semakin membaik. 

 

Kata Kunci : bisnis, media Online, dampak sosial ekonomi 
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IMPACT OF ONLINE BUSINESS ON CHANGES IN SOCIO-

ECONOMIC CONDITIONS OF BUSINESSES IN THE SUB-

DISTRICT OF ATAMBUA CITY, BELU-EAST NUSA 

TENGGARA 
 

ABSTRACT 

Online business is one of the economic activities that brings many 

changes in today's socio-economic life, coupled with the current situation 

during the Covid 19 pandemic. The purpose of this study was to determine 

the impact of changes in socio-economic life before and after the existence 

of online business in the sub-district. Atambua City. The analytical method 

of this research is quantitative descriptive with purposive sampling 

technique. The data used are primary and secondary data through 

interviews and using questionnaires. Analysis of the data using the Wilcoxon 

test with a research sample of 83 respondents from all home businesses who 

use online media. 

The results of this study explain that there are socio-economic 

differences in the community before and after the use of online media in 

home-based business activities with increased economic aspects seen from 

indicators of income, expenditure, labor, occupancy conditions and asset 

ownership. The results also show that the types of businesses that are most 

affected by the economy are all types of businesses where the impact is 

positive for the lives of business actors. The results of the analysis show that 

the activities of managing a home business must be continuously improved 

and for online sales, business actors must always actively sell so that 

turnover increases, the standard of living is getting better. 
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