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Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) adalah salah satu aktor ekonomi yang 

penting di Indonesia. Karena jumlahnya yang sangat banyak dan menyerap tenaga kerja yang 

luar biasa banyaknya. UMKM Azza Sablon didirikan pada tahun 2017 yang berlokasi di 

Desa Wadeng, Kecamatan Sidayu, Gresik, Jawa Timur. Adapun produk yang dihasilkan oleh 

UMKM AZZA selain produk utama berupa kaos adalah karung dan spanduk. Produk dan 

desain selalu mengikuti permintaan konsumen. Masalah yang dihadapi oleh UMKM Azza 

Sablon tidak tercapainya target pemesanan dikarenakan banyaknya persaingan pada usaha 

sablon kaos yang kompetitif sehingga UMKM AZZA harus memiliki strategi 

pengembangan usaha agar bisa bersaing dipasaran. 

Penelitian ini bertujuan untuk menentukan strategi pengembangan usaha pada 

UMKM Azza Sablon.  Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaitu metode SWOT 

yang digunakan untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman di UMKM 

Azza Sablon. Hasil yang diperolah dari metode SWOT ialah kuadran dua ST (Strenghts-

Theaths),dimana titik koordinat pada 1,87;-0,58 dimana dalam posisi tersebut UMKM 

AZZA Sablon dapat memanfaatkan kekuatan yang dimiliki serta mengatasi ancaman yang 

dimiliki.   
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