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PENATAAN MEDIA REKLAME DI KORIDOR JALAN SOEKARNO 

HATTA KOTA MALANG 

ABSTRAKSI 

Koridor jalan Soekarno Hatta dengan fungsi jalan kolektor primer 

dengan sistem menghubungkan ibu kota provinsi dengan ibu kota 

kabupaten/kota. Peruntukan lahan bervariasi dimana terdapat beberapa 

peruntukan yang memberikan tekan besar bagi pergerakan disekitarnya, yaitu 

perdagangan dan jasa, serta  pendidikan. Keberadaan reklame pada dasarnya 

untuk mendukung fungsi komunikasi dan menyediakan informasi bagi 

banyak orang. Secara umum, fungsi periklanan antara lain menjalankan, 

menginformasikan, mempersuasikan, dan mengingatkan tentang sesuatu 

pesan yang ingin disampaikan. 

Penyusuaian terhadap media reklame serta penataan dan bentuk 

desain media reklame di koridor jalan Soekarno Hatta Kota Malang, metode 

penelitian yang digunakan adalah analisis deskriptif. Tahapan yaitu 

mengidentifikasi karakteristik media reklame, melakukan penilaian atau 

evaluasi terhadap media reklame yang tersebar dengan teori dan pedoman 

yang berlaku, kemudiaan mendiskripsikan penataan dari hasil evalusi atau 

penilaian media reklame yang tersebara dikoridor jalan Soekarno Hatta Kota 

Malang. 

Temuan Penlitian diketahui bahwa keberadaan reklame di koridor 

jalan Soekarno Hatta tersebut 95% yang tidak sesuai dengan standar desain 

yang di terapkan, dilihat dari fungsi penggunaan lahannya keberadaan 

reklame eksisting begitu padat dan memberikan kesan ruang yang sempit dan 

membingungkan.  Hasil studi konsep penataan dan bentuk desain media 

reklame. 

Kata Kunci : Media Reklame, Estetika Visual, Penataan Media Reklame



 

 

ii 

 

ABSTRACT 

Soekarno Hatta road corridor with the function of primary collector 

road with a system connecting the provincial capital with the district/city 

capital. Land use varies where there are several uses that place great pressure 

on movement around it, namely trade and services, as well as education. The 

existence of billboards is basically to support the communication function and 

provide information for many people. In general, advertising functions 

include running, informing, persuading, and reminding about a message that 

the owner or organizer of the billboard wants to convey. 

Adjustment of the billboard media as well as the direction of the 

arrangement and form of advertising media design in the Soekarno Hatta road 

corridor, Malang City, the research method used is descriptive analysis. The 

stages are identifying the characteristics of the advertising media, conducting 

an assessment or evaluation of the spread advertising media with applicable 

theories and guidelines, then describing the conceptual direction or 

arrangement of the results of the evaluation or assessment of the advertising 

media spread across the Soekarno Hatta road corridor, Malang City. 

The research findings show that 95% of the billboards in the Soekarno 

Hatta road corridor are not in accordance with the applied design standards, 

judging from the land use function, the existing billboards are dense and give 

the impression of a narrow and confusing space. The results of the study of 

the concept of arrangement and form of advertising media design. 

 

Keywords: Billboard, Visual Aesthetics, Advertising Arrangement 
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