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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kami panjatkan kehadirat Tuhan YME, atas 

pertolonganNya tahap demi tahap proses penulisan dan 

penerbitan buku ini bisa terselesaikan. Terima kasih juga kami 

ucapkan kepada semua pihak yang telah memberikan saran, 

dukungan dan dorongan semangat, sampai buku ini 

terselesaikan.  

Perubahan paradigma masyarakat yang menjadikan 

wirausaha sebagai pilihan profesi membutuhkan banyak orang 

yang memiliki kompetensi sebagai pendamping kewirausahaan. 

Pendamping berbeda dengan pengajar, pendamping berperan 

sebagai mentor yang terus-menerus mendampingi seorang 

wirausaha sampai berhasil. Oleh sebab itu seorang 

pendamping kewirausahaan harus memahami materi dan 

praktek terkait sebuah usaha dari nol sampai sukses. Mereka 

harus mengajarkan bagaimana menjadi seorang wirausaha, 

bukan saja secara teknis tetapi juga faktor-faktor non teknis. 

Banyak buku sudah membahas materi kewirausahaan, 

tetapi belum ditemukan buku yang membahas mengenai 

pendamping kewirausahaan. Jadi selama ini belum ada 

panduan yang membahas bagaimana dan apa yang harus 

dikuasai seorang pendamping kewirausahaan. Banyak mereka 

yang menjadi pendamping kewirausahaan dengan berbekal 

pengetahuan yang sepotong-sepotong. 

Buku Pendamping Kewirausahaan ini membahas 

secara lengkap, disertai praktek aplikasi, yang harus dikuasai 
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oleh seorang pendamping kewirausahaan.  Dengan membaca 

buku ini seorang pendamping kewirausahaan akan dibekali 

dengan kompetensi standar yang harus dikuasai. Mengacu 

pada Standar Kompetensi Kerja Nasional yang diterbitkan 

BNSP, penulis menggabungkan antara pengalaman dilapangan 

dan teori akademis menjadi sebuah buku yang menarik.  

Akhirnya, kami berharap buku ini bisa bermanfaat bagi 

semua pembaca untuk berperan lebih besar dalam 

pengembangan kewirausahaan di Indonesia. Tidak lupa kami 

memohon saran dan masukan dari semua pihak untuk 

penyempurnaan materi buku ini dimasa depan, karena kami 

yakin tidak ada kesempurnaan dalam setiap ide atau gagasan 

tanpa bantuan dari pihak lain.  

       

      Agustus, 2019 

       

      

 Penulis, 
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